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Szanowni Panstwo,

temat przewodni kolejnego wydania Newslettera
UCLP to "Dziatalno$¢ influencerbw a prawo
konkurencji".

Na przyktadzie publikowanych w Niemczech
wskazéwek dla oséb promujgcych towary czy ustugi
przedsiebiorcéw na swoich profilach na Instagramie,
Facebooku czy YouTube, a takze rozwijajgcego sie na
biezgco orzecznictwa, przedstawiamy gtéwne zasady i
tendencje dotyczgce prawa zwalczania nieuczciwej
konkurencji istotne w dziatalnosci influencerow i
przedsiebiorcéw korzystajgcych z tego typu reklamy.

Redaktor naczelny - Piotr R. Graczyk, Adwokat
Zastepca redaktora naczelnego - Anna Porebska,
LL.M., Adwokat

Dziatalno$¢ influenceréw a prawo
konkurencji

Coraz wiecej przedsiebiorcéw
decyduje sie na promowanie swoich
produktéw lub ustug przy pomocy
B ] tzw. influencerdéw. Zaréwno
przedsiebiorcy, jak i sami
influencerzy niejednokrotnie nie sg Swiadomi, ze ich dziatania
podlegajg ocenie w Swietle przepiséw o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji, w szczegdlnosci tych odnoszgcych sie do reklamy




Influencerzy naruszaja
prawo, gdy nie
oznaczajq linkow jako
reklamy

Sad Krajowy w_Karlsruhe w
wyroku z 21 marca 2019 r.
stwierdzit, Ze influencerzy
publikujgcy na instagramie i w_innych mediach
spotecznosciowych musza oznaczac¢ jako reklame
wpisy, w__ktérych zamieszczajg linki do stron
producentéw czy dystrybutoréw towaréw lub ustug

>’ Hashtag #ad na koncu

.\:‘x © ' wpisu na instagramie
/é nie jest
wystarczajacym

oznaczeniem reklamy

Wyzszy Sad Krajowy w Celle
wydat 8 czerwca 2017 r. wyrok, w ktorym uznat, ze
duza niemiecka sie¢ drogerii dopuscita sie czynu
nieuczciwej konkurencji w_postaci_ukrytej reklamy
opublikowanej za posrednictwem influencerki.
Przedsiebiorca zostat zobowigzany do zaniechania w
przysztosci _reklamy produktédw kosmetycznych za
posrednictwem osob trzecich wystepujacych jako
osoby prywatne bez oznaczenia celu reklamowego

przekazu [...]

Obowiazek oznaczania
reklam influencerow
zalezy od tresci danego
wpisu

Wyvyzszy Sad Krajowy w Berlinie

w wyroku z 08 stycznia 2019 r.
wyrazit stanowisko, ze nie kazdy wpis influencera,
ktéry odnosi sie do producenta przedstawionych w
nim produktéw, musi zosta¢ oznaczony jako reklama.
W ocenie Sadu obowigzek nalezy kazdorazowo
ocenia¢ w odniesieniu do tresci wpisu |...]




Zapraszamy réwniez do $ledzenia strony UCLP na
Facebooku oraz na Linkedin. Znajdg Panstwo dodatkowe
aktualnosci z zakresu prawa zwalczania nieuczciwej
konkurencji w Polsce i w Niemczech:

https://www.facebook.com/uclp.portal.prawa.konkurencji/

https://www.linkedin.com/company/unfair-competition-&-
compliance-law-portal/

Sehr geehrte Damen und Herren,

die neueste Ausgabe des UCLP-Newsletters ist dem Thema
"Influencer und Wettbewerbsrecht" gewidmet.

Am Beispiel der in Deutschland veroffentlichten Leitfaden fir
Personen, die auf Instagram, Facebook, YouTube usw. fir
Produkte bzw. Dienstleistungen von bestimmten Unternehmen
werben, sowie der sich immer noch entwickelnden
Rechtsprechung stellen wir die Hauptgrundsatze und Tendenzen
im Lauterkeitsrecht dar, die insbesondere fiir Influencer und
diese Art der Werbung in Anspruch nehmenden Unternehmen
von Bedeutung sein sollen.

Chefredakteur - Piotr R. Graczyk, Adwokat
Stellv. Chefredakteur - Anna Porebska, LL.M., Adwokat

Influencer und
Wettbewerbsrecht

Immer mehr Unternehmen
entscheiden sich, ihre Produkte oder
—————— Dienstleistungen mithilfe der sog.
Influencer zu werben. Sowohl den
Unternehmen als Influencern ist oft
nicht bewusst, dass ihre Handlungen der Beurteilung im Lichte
der wettbewerbsrechtlichen Vorschriften und insbesondere der
Vorschriften Gber die unlautere Werbung unterliegen [...]

Influencer verstofRen gegen
das Wettbewerbsrecht, wenn
sie Verlinkungen nicht als
Werbung kennzeichnen

Das Landgericht Karlsruhe hat im
Urteil vom 21.3.2019 entschieden,
dass Influencer auf Instagram und
anderen  sozialen Medien Verlinkungen zu  Marken-
Herstellerseiten als Werbung kennzeichnen missen [...]




- Hashtag #ad am Ende des
-_— ' Beitrags ist fiir
- 5‘\ Kennzeichnung nicht

% ausreichend

Das Oberlandesgericht Celle hat am
08.6.2017 eine grolRe Drogeriekette
wegen Schleichwerbung durch eine

Influencerin verurteilt. Das Unternehmen muss es kiinftig

unterlassen mithilfe eines als Privatperson auftretenden Dritten

flir Kosmetikprodukte zu werben, ohne den werblichen Zweck
kenntlich zu machen [...]

Kennzeichnungspflicht bei
Influencer-Marketing hangt
vom Inhalt des jeweiligen
Beitrags ab

Das Kammergericht Berlin hat

am 08.1.2019 entschieden,

dass nicht jeder Beitrag von
Influencern, der auf Hersteller von dargestellten
Markenprodukten  weiterverweist, als  Werbung
gekennzeichnet werden muss. Stattdessen hange es
nach Ansicht des Gerichts vom jeweiligen Beitrag ab,
ob eine solche Pflicht besteht [...]

Verfolgen Sie auch UCLP-Seite auf Facebook. Sie
finden dort zusatzliche Informationen Uber das Recht
des unlauteren Wettbewerbs in Polen und in
Deutschland:

https://www.facebook.com
/uclp.portal.prawa.konkurenciji/

https://www.linkedin.com/company/unfair-
competition-&-compliance-law-portal/
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Dear Sir or Madame,

the theme of the next issue of the UCLP Newsletter is
“Influencers and competition law”.

Using the examples of the hints published in Germany for
persons promoting goods or services of entrepreneurs on
their profiles on Instagram, Facebook or Youtube and also on
the basis of developing case-law we write about main rules
and tendencies concerning the law of combating unfair
competition significant to influences and entrepreneurs using
this type of advertising.

Editor in chief - Piotr R. Graczyk, Adwokat




Vice editor in chief - Anna Porebska, LL.M., Adwokat

Influencer's activity and
competition law

More and more entrepreneurs
decide to promote their products
I O scrvices using the so-called
influencers. Both entrepreneurs
and influencers very often are not
conscious that their activities are evaluated in the light of
provisions concerning combating unfair competition,
particularly those referring to the advertisements [...]

Influencers violate law when
they do not mark the links as
advertisement

The Regional Court in Karlsruhe in
the judgment of 21 March 2019
stated that influencers who publish
on Instagram and on other social
media have to mark as advertisement posts in which they place
links to the websites of producers’ or distributors’ commodities

or services [...

- Hashtag #ad at the end of the

. . post on Instagram is not

N 3 sufficient advertisement'’s
marking

The Higher Regional Court in Celle on

8 June 2017 delivered the judgment

in _which it stated that the big
German chain of drugstores committed an act of unfair
competition in the form of hidden advertisement published
through the influencer. The entrepreneur was obliged to cease
in the future the advertisement of cosmetic products through
the third party being private individuals without marking the
aim of the advertising message |[...]

Obligation of marking of
influencers' advertisements
depends on the content of the
certain post

The Higher Regional Court in Berlin
in_the judgment of 8 January 2019 stated that not every
influencer’s post which refers to the producer of the presented




products, has to be marked as an advertisement. According to
the Court an obligation should be evaluated in reference to the
post’s content every time [...]

Follow us on Facebook and LinkedIn where you can find
additional information about Polish and German law on
combating unfair competition:
https://www.facebook.com/uclp.portal.prawa.konkurencji/

https://www.linkedin.com/company/unfair-competition-&-
compliance-law-portal/

Ten Newsletter zostat przestany na adres e-mail,
wskazany przez Panstwa w procesie subskrypcji
Newslettera Portalu UCLP (www.uclp.com.pl,
www.uclp.de, www.uclp.eu). Administratorem Panstwa
danych osobowych jest RGW Finance Sp. z 0.0. z
siedzibg w Warszawie, ul. Wspélna 35/11, 00-519
Warszawa, jako wydawca Unfair Competition &
Compliance Law Portal. Wiecej informacji o
przetwarzaniu danych osobowych przez Administratora
znajdg Panstwo w Polityce prywatnosci i cookies.
Informujemy, ze przystuguje Panstwu prawo cofniecia
zgody na przetwarzanie danych osobowych, ktore
skutkowaé bedzie usunieciem Panstwa adresu e-mail z
listy subskrybentéw Newslettera UCLP. Zadna z
informacji znajdujgcych sie w Newsletterze nie stanowi
porady prawnej. W celu rezygnacji z subskrypcji
Newslettera Portalu UCLP, nalezy klikng¢ tutaj.

Dieser Newsletter wurde an die von lhnen bei der
Anmeldung auf der UCLP Seite (www.uclp,com.pl,
www.uclp.de, www.uclp.eu) angegebene E-Mail Adresse
gesendet. Der fUr die Verarbeitung lhrer
personenbezogenen Daten Verantwortliche ist: RGW
Finance Sp. z 0.0. mit Sitz in Warschau, ul. Wspolna
35/11, 00519 Warschau, als Herausgeber der Unfair
Competition & Compliance Law Portal. Mehr
Informationen Uber die Verarbeitung personenbezogenen
Daten durch den Verantwortlichen finden Sie in der
Datenschutz- und Cookies-Erklarung. Wir informieren,
dass lhnen das Recht auf Widerruf der Zustimmung fur
die Verarbeitung Ihrer personenbezogenen Daten
zusteht, was die Léschung lhrer E-Mail-Adresse ausder
Liste der Abonnenten des UCLP-Newsletters nach sich
ziehen wird. Keine der Information in dem Newsletter
stellt eine Rechtsberatung dar. Wenn Sie von der
Anmeldung zum Newsletter des UCLP zurlcktreten
mochten, dann klicken Sie hier.

This Newsletter was sent on an e-mail address, which
was given by you during UCLP Newsletter subscription
process (www.uclp.com.pl, www.uclp.de, www.uclp.eu).
The controller of your data is RGW Finance Sp. z o0.0.
with its registered office in Warsaw, ul. Wspdélna 35/11,
00-519 Warsaw as the publisher of the Unfair
Competition & Compliance Law Portal. More information
about processing of your data by the Controller may be
foung in the Privacy and cookies policy. We would like to
inform you that you have a right to withdraw your consent




to process your personal data, which will result in
removal of your e-mail address from the base of UCLP
Newsletter subscribers. No information found in the
Newsletter constitutes legal aid. In order to resign from
UCLP Newsletter subscription please follow the link.




